
高端珠宝品牌推出入门级或较低价位珠宝产品

已是业内常态，至于入门级或较低价位的珠宝

是否会威胁高级珠宝市场，我认为只要营销得

当是不至于此的。低价珠宝买家一般是处于上

升期的消费者，他们将来会有实力买高级珠宝，

并保持对特定品牌的忠实度。

不过，在营销过程中保持平衡是极其

重要的。不能因为利润和市

场而牺牲产品，应尽最

大努力保证优秀的设计

和品质，不能遗失作为

高级珠宝品牌的传统。此外，

若长期将品牌资源过多地倾注在

大批量、低价位珠宝产品上，可能

导致品牌价值和客户认同感的流失。这 些 优

势是很难重建的，因此高端珠宝品牌应当不断

地挑战自己，不遗余力地追求完美，以发展珠

宝设计和制作工艺为重心，用高品质的珍稀宝

石进行制作，不要为一时利益而迷失方向。

今年的珠宝市场上，祖母绿、红宝石和蓝宝

石将继续扮演重要角色。亚洲收藏者会继续把

这些“基本”宝石加入到自己的藏品当中，市

场需求将倾向于 8~10 克拉、未加热的、色泽

与净度俱佳的高品质宝石。还有一个值得留意

的趋势是高端品牌推出的古董珠宝作品，特

别是镶嵌重量级宝石的作品，这些稀有的珠宝

已在新兴富裕阶层中愈发流行。天然珍珠是当

下另一个热点，近年价格上涨显著。天然珍珠

的供应量极低，而印度、中东和中国香港对其

需求不断扩大，中国内地紧随其后。以上世纪

40~80 年代为灵感的黄金珠宝作品同样值得关

注，它们也比过去几年更加流行。

至于高级珠宝和古董珠宝的比较，

其实没有单纯的好坏之

分，因为每件作品都

是独一无二的。品鉴古

董珠宝需要一双慧眼和

丰富的经验，才能在参差

不齐的作品中找出值得收藏的那

款。珠宝收藏家如伊丽莎白·泰勒、

艾伦·巴尔金、温莎公爵、莉丽·萨夫拉等，

他们的藏品中既有高级珠宝，也包含了古董

珠宝。

想做聪明的珠宝收藏者，关键在于“阅宝无

数”，只有尽可能多看、多触、多感受，才能

逐渐分辨出每件作品的质地、做工和细节等等。

另一种方法是参加各地拍卖会预览（特别是纽

约、日内瓦和伦敦），或全球各古董珠宝零售

商的预览活动。敢于向珠宝专家或零售商提问

也很重要，他们也会很乐于分享自己的经验和

见解。
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聪明的藏宝者

人物简介：Brenda Kang是亚洲屈指可数的古董珠宝专家之一。在纽约、巴黎、日

内瓦、新加坡和中国佳士得拍卖行的15年资深珠宝专家任职经历，培养了她对古董

珠宝的热忱。如今，她继续在全球搜寻珍贵的收藏级珠宝及独特的古董珠宝，并为亚

洲珠宝爱好者提供不同的购买选择。
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